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Riktlinjer for fondbolagens
marknadsforing och information

Forevarande riktlinjer behandlar fragor om information och marknadsforing
av fonder, samt radgivning. Riktlinjerna innefattar genom p. 2.1-2.8. en
overenskommelse med Konsumentverket om marknadsforing av fonder. Med
fonder avses i denna riktlinje bade vardepappersfonder och specialfonder och
med fondbolag avses sévil forvaltare av virdepappersfonder som av
specialfonder.

Regler om information forekommer dven i vissa av foreningens oOvriga
riktlinjer.

1. Information om fonder

Vid fondbolagets forsiljning av fonder eller vid direktkontakt med kund, som
inte sker inom ramen for sarskilt tillstdnd att erbjuda investeringsrad givning,
ska Kklart framgd om det inte #r frdga om investeringsradgivning.
Informationen ska i 6vrigt uppfylla de krav som stélls pd marknadsforingen i
allméanhet, se nedan.

For varje fond ska, finnas en aktuell informationsbroschyr och ett aktuellt
faktablad. Arsberittelse och halvarsredogorelse ska upprittas for fonden.
Varje andelsdgare ska dven arligen fé en individuell kostnadsredovisning.

Om en schabloniserad och icke individualiserad investeringsmodell
tillhandahélls utan direktkontakt med kund ska information finnas om att det
ar fraga om en forenklad modell och att kontakt med radgivare
rekommenderas for den som 6nskar personlig radgivning utifran individuella
forutsattningar.

1.1 Informationsbroschyr

For informationsbroschyren giller enligt lag sdrskilda krav pa innehéllet. I
informationsbroschyren ska fondbestammelser inga.
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1.2 Faktablad

Enligt lag ska faktablad alltid tillhandahallas fore kop. Faktabladets syfte ar
att tillhandahélla den mest visentliga informationen enligt en enhetlig
struktur. Sarskilda krav pa innehallet finns i férordningen® om basfakta for
investerare (Key Investor Information). Faktabladen ska uppdateras minst en
géng var tolfte ménad och ses 6ver vid andra tillfallen enligt vad som narmare
foreskrivs i forordningen. Fondbolagens forening har tagit fram Végledning
for upprittande av faktablad som stod vid framtagandet av dessa faktablad.

1.3 Arsberéttelse och halvarsredogorelse

Arsberittelsen och halvirsredogorelsen ska innehilla den information som
behovs for att kunna bedoma varje fonds utveckling och stéllning.

Fondbolaget ska for varje fond som det forvaltar uppritta och limna

1. en arsberittelse inom fyra manader fran rakenskapsarets utgang, och

2. en halvarsredogorelse for rakenskapsarets forsta sex ménader inom tva
manader efter halvérsskiftet.

Utskick

Handlingarna ska pd begidran kostnadsfritt skickas eller ldmnas till
andelsdgarna och finnas att tillgd hos fondbolaget och forvaringsinstitutet.
Fondbolaget ska i samband med &rsbesked med individuell
kostnadsredovisning (se punkt 1.4) tillfriga andelsdgarna om de vill ha ars-
berittelsen och halvarsredogorelsen.

Nyckeltal
Finansinspektionens foreskrift FFFS 2013:9 innehaller redovisningsregler for
fonder.

I foreskriftens 31 kap. 50 § stadgas att fonder i forvaltningsberittelsen ska
ange vissa nyckeltal. Fondbolagens forenings vigledning for nyckeltal
avseende vardepappersfonder och specialfonder =~ kompletterar
Finansinspektionens foreskrift och syftar dels till att informationen ska
uppfylla viss minimistandard, dels till att for spararna medge jamforelser
mellan fonder. Nyckeltal ska bl a finnas for avkastning, kostnader, risk,
omsattningshastighet och omséattning genom néarstdende bolag. I samma
riktlinje anges dven att typexempel ska finnas i arsredovisningen avseende
forvaltningskostnad dels for engdngsbelopp dels for ett 16pande sparande.

1 Kommissionens forordning (EU) nr 583/2010 om basfakta for investerare och
villkor som ska uppfyllas nér faktablad med basfakta for investerare eller prospekt
tillhandahalls p& annat varaktigt medium an papper eller pa en webbplats.
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1.4 Individuell kostnadsredovisning

Fondbolag ska, enligt 4 kap. 22 och 23 §§ lagen om virdepappersfonder,
arligen skriftligen informera varje andelsdgare om hur stort belopp av de
totala kostnaderna for fonden som avser dennes andelsinnehav. Motsvarande
regler giller, enligt 12 kap. 12 § lagen om forvaltare av alternativa
investeringsfonder, for AIF-forvaltare som forvaltar specialfond. Detta bor
utforas enligt bilaga 2.

1.5 Hallbarhetsrelaterade upplysningar

Haéllbarhetsinformation ska ldamnas enligt férordning (EU) 2019/2088 om
héllbarhetsrelaterade upplysningar som ska ldmnas inom den finansiella
tjanstesektorn (i det foljande "SFDR”).

Fondbolagens forening har tagit fram Vigledning om hallbarhetsrelaterade
upplysningar for fonder som frivilligt stod nir fondbolag lamnar
héllbarhetsrelaterad information om de fonder de forvaltar.

2. Marknadsféring

2.1 Allmant om marknadsféring av fonder

All marknadsféring ska utformas i enlighet med god marknadsféringssed
(lagar och andra forfattningar, domstolspraxis, god affarssed etc.). I
marknadsforing av fonder till konsumenter ska lamnas relevant och saklig
information samt redogoras for de risker som har samband med den produkt
som erbjuds. Informationen ska vara tydlig.

Med reklam avses marknadsféring i enlighet med marknadsféringslagen
(2008:486), dvs. alla dtgirder i naringsverksamhet som ar dgnade att framja
avsattningen av och tillgéngen till produkter. Vid profilskapande marknadsfo-
ring? utan produktinformation dir endast fondbolagets namn och verksamhet
namns blir flertalet av nedanstaende regler ej tillimpliga. Reglerna ger uttryck
for en miniminiva.

Enligt fondlagstiftningen géller sérskilda krav pa innehéll i faktablad och
informationsbroschyr samt for arsberittelse och halvarsredogorelses.
Innehéller broschyren eller redovisningshandlingarna rent kommersiella

2 Med profilskapande marknadsféring menas formedling av information om
fondbolaget, eller virdepappersbolaget utan att informationen i sig sjalv kan
uppfattas som en uppmaning att kopa produkter eller tjanster.

3 Innehallet i dessa preciseras i FFFS 2013:9 och giller for samtliga fonder. For
arsberittelse och halvarsredogorelse har Fondbolagens férening harutover givit ut
Riktlinje for redovisning av nyckeltal avseende svenska vardepappersfonder och
specialfonder.
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meddelanden utover dessa sarskilda krav, giller foreliggande regler for
marknadsforing av fonder.

2.2 Tidigare uppnadd avkastning

2.2.1 Berikning av avkastning
Lamnas information om uppnadd avkastning i marknadsféringen, ska avkast-
ningen vara berdknad enligt god branschsed. Detta innebir bl a féljande.

Vid information om avkastning for viss fond f6r den tidsperiod man viljer att
redovisa ska, for att uppna ett for samtliga fonder jamforbart virde,
berdkningen baseras pa fondens nettoandelsviarde. For fonder som lamnar
utdelning ska nettoandelsvardet kompletteras med ur fonden utdelat belopp.

Fondbolagens forenings standard for berdkning av avkastning i fonder bor an-
véndas4.

Utdelning till ideella andamal ska vid avkastningsberdkningen behandlas som
ovrig utdelning,.

Avkastning ska berdknas pa aktuella uppgifter och datum fér den senaste
noteringen ska anges. Vid berdkningen ska avdrag goras for alla avgifter som
tas ur fonden. Det ska framga om in- och uttridesavgifter tillkommer samt
vilken valuta som avkastningen ar baserad pa.

2.2.2 Tidsperioder

Tidigare uppnéadd avkastning for viss, framgéngsrik period far inte lyftas fram
pd ett satt som ger ett skevt helhetsintryck av fondens utveckling.
Framstillningen maste ge en balanserad bild av den faktiska utvecklingen.

Nir information om tidigare uppnadd avkastning lamnas i marknadsféringen
maste uppgift om avkastning avseende minst den tidsperiod som
overensstimmer med fondens placeringshorisont finnas med och anges
tydligt. Rekommenderad tidsperiod ar for korta rantefonder ett ar, for
obligationsfonder tvé &r, for blandfonder tre ar och for aktiefonder fem Ar.
Uppgiften ska avse “rullande” period eller senaste kalenderar. Det ska tydligt
framga vilken period som avses. Aven slutdatum for mitperioden ska anges.

Nystartade fonder far lamna uppgift om uppnadd avkastning sedan fondens
startdag om det tydligt anges att fonden ar nystartad.

2.2.3 Inflation
Nir redogorelser lamnas for hittills uppnadd viardetillvixt under fem ar eller
mer ska det tydligt framga om héansyn tagits till inflation eller inte.

4 Se bilaga 1
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2.3 Rakneexempel med antaganden om framtida avkastning

Vid antaganden om framtida avkastning ska det tydligt framgé att det endast
ar friga om riakneexempel. Flera alternativ med olika forutsattningar bor
dérvid lamnas.

Rikneexempel for att illustrera en fonds framtida vardetillvaxt ska i sin helhet
overensstimma med god sed och inte vara vilseledande i nigot avseende.
Detta innebar bl.a.

- att rdkneexempel grundas pa forsiktiga och tydligt angivna
antaganden,

- att det tydligt ska framga att det inte ar friga om en utfistelse nar
antaganden om vérdetillvaxt gors.

Generell information om inflationens inverkan samt eventuella skatteeffekter
for konsumenten ska lamnas nir det ar av betydelse for att ge ett rattvisande
intryck.

Anvinds rakneexempel for att illustrera framtida vardetillvaxt ska det tydligt
klargoras att det endast ar fraga om illustrativa exempel.

2.4 Jamforelser

Om avkastningen i en fond jamfors med avkastningen for en annan fond, en
grupp av fonder, ett index eller annan sparform ska foljande iakttas.

Presentationen ska vara s& utformad att jamforelsen i sin helhet
overensstimmer med god sed och inte dr vilseledande i ndgot avseende. De
olika delarna i jaimforelsen ska vara relevanta och bygga pa fakta som kan
styrkas. Detta innebir t ex foljande.

2.4.1 Jimforelser med andra fonder

Sker jamforelse med andra fonder ska tydligt redovisas hur urvalet har gjorts.
Urvalet av jamforelsefonder maste vara rattvisande, vilket bl a innebir att
fonderna i allt vasentligt ska ha samma placeringsinriktning. Sker jamforelse
med medeltal f6r andra fonder ska anges om medeltalet ar vagt eller inte.

2.4.2 Jamforelseindex

Vid jamforelser med index ska det klart framga vilket index som har anvints.
Valt index ska vara relevant och avse den placeringsinriktning som fonden
har. Vid jamforelser med marknadsindex ska endast ett utdelningsjusterat
index anvindas om sddant index finns. Om utdelningsjusterat index inte finns
att tillgd kan annat marknadsindex anvidndas. Det ska alltid anges om
utdelningar ingéar eller inte. Om fondbolaget har kombinerat olika index ska
sammansittningen preciseras. Utvecklingen for fonden och index ska anges i
samma valuta och beridknas pa likvardigt satt.
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2.4.3. Jamforelser med andra sparformer

Om jamforelse gors med nagon annan sparform ska principerna for
jamforelserna tydligt anges. Berdkningen av avkastningen for fonden och den
andra sparformen ska goras pa likvardigt satt. Jaimforelseperioderna ska vara
desamma och ska baseras pa de regler om tidsperioder som anges i punkt
2.2.2 ovan.

2.4.4 Annan niringsidkare eller dennes produkt

En niringsidkare far i sin reklam direkt eller indirekt peka ut en annan
niringsidkare eller dennes produkter bara om jamforelsen inte misskrediterar
eller ar nedsittande for dennes verksamhet, forhallanden, produkter,
varumarken, firma eller andra kinnetecken.

2.5 Grafisk framstallning

Presentation av  uppnatt resultat eller rdkneexempel —med
avkastningsantaganden, som illustreras i form av kurvor eller som aterges pa
annat grafiskt siatt maste ge en korrekt bild och vara relevant.

2.6 Vardeomdomen

Kapitalplacering eller avkastning far inte betecknas med begrepp som “sdker”,
“garanterad” och liknande omd6men om det inte kan styrkas att placeraren ar
tillférsdkrad insatt kapital eller viss avkastning. Ord som "trygg” och liknande
omdomen fér inte anvdndas i marknadsforingen om de inte sétts in i ett
relevant sammanhang.

Reservationslosa vardeord sisom “biast”, "storst” och “ledande” far inte
anviandas om omdomena inte kan styrkas.

Begrepp som “svensk méstare”, "nordisk maéstare”, “arets forvaltare” och
liknande utmairkelser bor inte anvindas om de inte utdelats av en vederhéftig
och fran fondbolaget oberoende bedomare samt utgar frén ett representativt
material. Det dligger marknadsforaren att kunna styrka att dessa pastadenden
ar riktiga och vederhiftiga.

2.7 Risk

Vid marknadsforing av fonder ska alltid framgéa att sddana investeringar
innebar en risk.

Foljande information eller text med liknande innebord ska alltid finnas med i
marknadsforingen av fonder. Texten far inte ges en undanskymd placering;:

“Historisk avkastning ar ingen garanti for framtida avkastning. De pengar som
placeras i fonden kan bade 6ka och minska i virde och det &r inte sikert att du

far tillbaka hela det insatta kapitalet”.

Vid marknadsforing av fonder dar placerat kapital och avkastning garanteras
behover information enligt ovan inte ges.
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Det édligger fondbolag att gora en bedomning av den risk som kan anses
foreligga med att placera i den marknadsforda fonden. Nar fondbolaget
bedomer att en fond ska klassificeras som en fond med hogre risk, t ex med
anledning av att fondens virde kan variera kraftigt pd grund av fondens
sammansittning och de forvaltningsmetoder fondbolaget anvinder sig avs,
ska det tydligt framga av marknadsféringsmaterialet.

2.8 Upplysning om faktablad och informationsbroschyr

Vid marknadsféring av andelar i en vardepappersfond eller en specialfond ska
det av erbjudandet framgi att det finns ett faktablad och en
informationsbroschyr f6r fonden och var den finns att tillga.

2.9 Avgifter

Det erinras om att fondbolag enligt lag ar skyldiga att tydligt redovisa samtliga
avgifter i faktablad och informationsbroschyr, som kunden ska kunna ta del
av fore kop.

2.10 Marknadsfoéring av fonder med placeringar utifran sarskilda
miljorelaterade, sociala eller andra liknande hansyn

Utover de regler i fondlagstiftningen som rér marknadsféringsmaterial samt
andra tillimpliga marknadsforingsregler tillkommer, genom artikel 13 i
SFDR, att marknadsforingsmaterial for fonder inte far motsdga den
information som ldmnas i enlighet med SFDR.

Om fondbolaget i sin marknadsforing framhéller att placeringar i viss
verksamhet viljs bort far hogst fem procent av omséttningen i det bolag dar
placeringen sker, eller i den koncern dar bolaget ingar, avse verksamhet som
inte lever upp till de sdrskilda krav som fondbolaget har stillt upp. Det ska
tydligt framga for investerarna att upp till fem procent av omsittningen i det
bolag dar man investerar kan avse den oonskade verksamheten.

3. Vagledning och rad om fonder

Fondbolag bor verka for att andelsédgare kan fatta valinformerade beslut om
fonder. For att underlitta for fondspararna har Fondbolagens forening tagit
fram www.fondkollen.se med hjilpmedel for val och utviardering av fonder
samt stod for berdkning av vad sparbelopp, avgifter och avkastning betyder i
kronor 6ver tid. Fondbolagen rekommenderas att informera om fondkollen.se
pat ex hemsida eller i arsberattelse.

5 Se denna definition ilagen (2004:46) om viardepappersfonder 4 kap. 16 § 2 st. p 2.
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3.1 Radgivning

Fondbolag far lamna rad om fondandelar inom ramen f6r fondverksamheten.
Vidare kan tillstand till investeringsradgivning ges till fondbolag som erhallit
tillstand for portfoljforvaltning. Sddan verksamhet regleras ilag.6

All radgivning till konsument som sker inom ramen for ett fondbolags
tillstand att bedriva investeringsradgivning ska:

- utgd fran kundens behov och intressen

- ta hénsyn till kundens kunskapsniva

- ta hinsyn till kundens riskbendgenhet

- omfatta riskinformation och prisinformation

- kinnetecknas av 6ppenhet om eventuell provision direkt till ridgivaren

samt i 6vrigt uppfylla lagstiftningens krav.

Anstillda hos fondbolaget som tillhandahaller investeringsradgivning ska ha
erforderliga kunskaper och i 6vrigt ha den kompetens som verksamheten
kraver. De kunskapskrav som tagits fram av Swedsec bor vara viagledande.

3.2 Aterforsaljares information och rddgivning

Om radgivning sker om fondbolagets fonder via aterforsiljare bor fondbolaget
ha en policy for att utse aterforséljare. Ett skriftligt avtal bor upprattas mellan
fondbolaget och aterférsaljaren. Av avtalet bor framga att aterforsiljaren vid
sin formedling av fondbolagets fonder &tar sig att folja relevanta riktlinjer fran
foreningen och att dterforsdljaren ansvarar for att eventuell rddgivning som
sker i anslutning till forséljning av fonderna sker i enlighet med géllande lagar
foreskrifter och ovriga gillande regelverk tillamplig pa den verksamhet som
aterforsaljaren bedriver.

Aterforsiljaren ansvarar for att radgivare besitter den kompetens som krivs.
De kunskapskrav som tagits fram av Swedsec bor vara vigledande.

Fondbolaget ska tillhandahélla aterforséljare nédvandig produktinformation
och support betraffande fondbolagets fondprodukter.

6 Lagen om vardepappersfonder och FFFS 2013:9 resp. lagen om forvaltare av
alternativa investeringsfonder och FFFS 2013:10.
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Bilaga 1: Standard for berakning av
avkastning i fonder

Vid beridkning av avkastning for fonder bor foljande formler anvindas.
For Fonder som inte lamnar utdelning;:

A=K/, -1
For Fonder som lamnar utdelning:

LS
Kl

A

Forklaringar:
A = avkastningen under vald period
K = kurs vid periodens slut
K, = kurs vid periodens borjan
K: = kurs efter avskild utdelning
U = utdelning

Gors berdkningen for flera ar, bor alla utdelningar inom perioden
aterinvesteras (laggas tillbaka).

Vid presentation av en fonds &rliga, genomsnittliga procentuella tillvixt bor
en geometrisk metod anvidndas. Hansyn bor tas till utdelningar under
perioden. Nedan ges ett exempel pa formel som kan anvindas.

[(AV/k,)(880/d) _17+100

= % avkastning per ar

AV K+[] 1+U /K _)l
AV = Andelsvirde vid periodens slut (inkl aterinvesterade utdelningar)
K, = Andelskurs vid periodens borjan
d = Antal dagar i perioden (alltid 30 per manad)
K = Andelskurs vid periodens slut
Un = Utdelning nummer "n”
Kn = Kurs efter avskiljandet av utdelning nummer “n”
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Om en fond inte dr utdelande, blir den ackumulerade utdelningsfaktorn

[L U, /K

b

Det vill sdga andelsvarde= andelskurs.
For rantefonder kan avkastningsberdkningar baseras pa savil en “enkel” ranta

(periodranta) som en effektiv drsranta. For dessa fonder ska darfor anges hur
avkastningen beriknats.
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[ ] SWEDISH INVESTMENT FUND ASSOCIATION

Bilaga 2: Arlig redovisning av
kostnader till andelsagare

Definitioner
Total kostnad utgors av summan av Forvaltningskostnader, Rantekostnader,
Ovriga finansiella kostnader, Ovriga kostnader och Skatt, enligt resul-

tatrakningen upprittad i enlighet med 31 kap FFFS 2013:9.

Forvaltningskostnad utgors av posten Forvaltningskostnader enligt 31 kap.
FFFS 2013:9.

Uppgifter till andelséigare

Den érliga redovisningen till andelsigare ska enligt lagstiftningen innehélla
uppgift om Totalkostnad och Forvaltningskostnad inklusive kostnader for
forvaring av fondtillgaingarna. Om fondbolagen finner det lampligt kan
harutover skillnaden mellan Total kostnad och Forvaltningskostnad
specificeras under beteckningen “Rintekostnader, Ovriga kostnader och
Skatt”.

Total kostnad, Forvaltningskostnad och, i den man fondbolaget finner det
lAmpligt, posten "Réintekostnader, Ovriga kostnader och Skatt”, ska beriknas
for varje dag fondbolaget berdknar NAV-kurs uttryckt som en kostnad per
andel. Till andelsidgare ska éarligen ges uppgifter om pa andelsdgaren
belopande kostnader beriknade pd basis av varje NAV-beridkningsdags
kostnader och andelsinnehav. Om férvaltningskostnad riknas dven for dagar
da& NAV-kurs ej berdknas, ska berdkning for sdidana dagar inkluderas.

Om specifikation av posten "Riintekostnader, Ovriga kostnader och Skatt” ska
ske ar feltoleransen begriansad till 0,0001% (en tiotusendels procent)
avseende kostnadsberdkningen per andel och dag. Om redovisningen
omfattar enbart Total kostnad och Forvaltningskostnad dr feltoleransen 0,001
% (en tusendels procent) per dag?.

7 1 normalfallet utgoér ” Rintekostnader, Ovriga kostnader och Skatt” en
vasentligt mindre del av Totalkostnaden &n Forvaltningskostnaden. Medges
for hog feltolerans kommer summan av Forvaltningskostnad & ena sidan och
posten Rintekostnader, Ovriga kostnader och Skatt & andra sidan inte att
summera till Total kostnad, darfor att en stor del av den senare
kostnadsposten har hamnat under avrundningsgransen.
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